
Datos del Proyecto 

1.- Denominación de la Idea o actividad (denominación comercial o actividad principal a 
desarrollar)  

  Plataforma digital, la cual facilitaría el alojamiento y la integración de estudiantes en la ciudad de 
Córdoba  

2.- Descripción de la Idea. Detalle cómo y por qué cree que podría convertirse en negocio: 
problema que se pretende resolver (necesidades que cubre), novedad de la solución propuesta.  

  

Nos encontramos ante una plataforma digital (página web o app) diseñada para conectar a 
estudiantes que buscan alojamiento en Córdoba, ya sea con otros estudiantes que tengan alguna 
habitación libre, propietarios de pisos y residencias universitarias. Lo que pretende solucionar esta 
es que haya una mayor accesibilidad para los estudiantes en su búsqueda piso o residencia en 
Córdoba. La novedad de la solución es que permite la publicación de ofertas y la comunicación 
directa entre usuarios, reduciendo la incertidumbre y mejorando la experiencia de búsqueda de 
alojamiento. 
Además, en una segunda fase, se incorporaría un apartado social donde los estudiantes podrán 
descubrir eventos, actividades y conectar con personas que compartan sus intereses, facilitando su 
integración en la vida universitaria y cultural de la ciudad.  

3.- Descripción de los productos/servicios/utilidades que genera la puesta en marcha de la Idea  

  

• Publicación y búsqueda de habitaciones disponibles en pisos compartidos. 
• Listado de residencias y colegios mayores con información detallada. 
• Sección para propietarios que deseen alquilar pisos a estudiantes. 
• Sistema de mensajería para comunicación entre ofertantes y demandantes. 
• (Fase 2) Agenda de eventos y actividades culturales en Córdoba. 
• (Fase 2) Espacio de comunidad para conectar estudiantes con intereses comunes.  

4.- Descripción cronológica de los procesos y/o actividades que se han de realizar para llevar el 
producto / servicio al cliente final.  

  

Mes 1: Diseño de la estructura de la aplicación y definición de funcionalidades clave. 
Mes 2: Desarrollo de la versión mínima viable (MVP) utilizando herramientas low-code. 
Mes 3: Pruebas piloto con un grupo reducido de usuarios para recoger feedback. 
Mes 4: Lanzamiento oficial de la aplicación en plataformas móviles y web. 
Mes 5 en adelante: Promoción en universidades y centros educativos; recopilación de sugerencias 
para futuras mejoras. 
Fase 2 (a partir del Mes 6): Desarrollo e integración del apartado social y de eventos.  

5.- Mercado al que se dirige. ¿Cuál es su principal clientela? ¿Dónde se encuentran localizados?  

  
El mercado objetivo son estudiantes universitarios que buscan alojamiento en Córdoba. También se 
dirige a estudiantes que disponen de habitaciones libres, propietarios de pisos y administradores de 
residencias universitarias.  

6.- Con la idea desarrollada, ¿se ofrece algún servicio adicional que pudiera mejorar la 
experiencia de compra del cliente?  

  Si  

Descríbelo  

  
Sí, como ya he explicado en los apartados 1,2,3, se habilitaría un espacio social, en el los 
estudiantes podrán descubrir eventos y actividades en Córdoba, conectar con otros estudiantes y 
poder acceder a recursos que les ayuden a adaptarse a la vida universitaria en Córdoba.  

7.- Factores / motivos por los cuales la implantación de la Idea tendría éxito.  

  

• Córdoba es una ciudad universitaria con una alta demanda de alojamiento estudiantil. 
• Facilitar una herramienta ágil que palie la dificultad real en la que se encuentran los estudiantes en 
la búsqueda de alojamiento especialmente en el primer año de estudios universitarios ya que 
muchos de ellos desde que tienen confirmación de su plaza universitaria tienen poco tiempo para 
buscar alojamiento. 
• Falta de plataformas específicas que conecten directamente a estudiantes y propietarios. 
• Uso de tecnologías accesibles que permiten un desarrollo y mantenimiento económico. 
• Potencial de crecimiento y escalabilidad a otras ciudades universitarias. 
• Contribución a la integración y bienestar de los estudiantes en la comunidad local.  

8.- Descripción y desglose de la inversión necesaria para iniciar la actividad generada por la Idea 
presentada  



  

Presupuesto total estimado: 1.150 € (IVA excluido) 
Para el desarrollo del MVP se empleará la plataforma Glide, una herramienta low-code que permite 
crear aplicaciones funcionales sin necesidad de programación avanzada. Esto reduce 
significativamente los costes de desarrollo, facilita el mantenimiento y permite validar la idea de 
negocio de forma ágil. 
Desglose de inversión inicial: 
• Suscripción Glide (6 meses – plan Pro): 150 € 
• Diseño gráfico básico (interfaz, iconos, estructura visual): 200 € 
• Hosting y dominio web por un año: 100 € 
• Promoción y difusión inicial (redes sociales, cartelería, acciones en facultades): 300 € 
• Asistencia técnica externa puntual / soporte: 300 € 
• Contingencias (ajustes técnicos, mejoras post-feedback): 100 €  

 


