
Datos del Proyecto 

1.- Denominación de la Idea o actividad (denominación comercial o actividad principal a 
desarrollar)  

  

EcoReto es una app para el móvil que propone retos divertidos de limpieza y recuperación de 
espacios en Córdoba. Te reta a recoger basura en plazas, a darle un repaso a elementos olvidados 
del patrimonio o a descubrir rincones escondidos, y a cambio vas sumando “EcoPuntos” que puedes 
cambiar por entradas a talleres, visitas guiadas o descuentos en tiendas de aquí. La idea es pasarlo 
bien, colaborar con tu barrio y, de paso, poner en valor lo mejor de nuestra ciudad.  

2.- Descripción de la Idea. Detalle cómo y por qué cree que podría convertirse en negocio: 
problema que se pretende resolver (necesidades que cubre), novedad de la solución propuesta.  

  

Hay una necesidad muy simple: en Córdoba hay zonas con encanto que acaban descuidadas por 
falta de implicación ciudadana y falta de incentivos claros para mantenerlas limpias y vivas. Mucha 
gente quiere colaborar, pero no siempre sabe cómo ni recibe ninguna recompensa por su esfuerzo. 
Al mismo tiempo, comercios, museos y ayuntamientos buscan nuevas fórmulas para llegar a un 
público joven y comprometido. EcoReto cubre ese hueco: propone pequeños desafíos —recoger 
residuos en un patio, limpiar un mosaico, documentar un rincón histórico— y a cambio otorga 
“EcoPuntos” que se canjean por descuentos, entradas o talleres en establecimientos locales.  

3.- Descripción de los productos/servicios/utilidades que genera la puesta en marcha de la Idea  

  

EcoReto ofrece una experiencia completa para quienes quieran cuidar Córdoba y, al mismo tiempo, 
disfrutar de su cultura. Con la app móvil, ves en un mapa los puntos donde hacen falta manos para 
limpiar —desde plazas históricas hasta patios escondidos— y, al hacerlo, acumulas “EcoPuntos”. 
Esos puntos los cambias por entradas a talleres de cerámica o flamenco, visitas guiadas por la 
Judería o descuentos en tus bares y tiendas favoritas. 
 
Al lanzar una ruta temática, por ejemplo “Patios de Córdoba” o “Mosaicos y leyendas”, la app te guía 
paso a paso: recoges residuos y, al llegar a cada punto, se desbloquea un vídeo corto o un audio 
con historias y curiosidades del lugar. Así limpias y aprendes al mismo tiempo. 
 
Por detrás, los comercios y el Ayuntamiento cuentan con un panel privado donde pueden subir 
nuevas recompensas, seguir cuánta gente participa en sus retos y ajustar el presupuesto que 
quieren dedicar. Y todo queda reflejado en gráficos sencillos: kilos de basura recogidos, zonas más 
activas y usuarios más implicados. 
 
Además, cada mes organizamos una quedada EcoReto: quedamos en un punto emblemático, 
limpiamos juntos, compartimos fotos en la app y regalamos premios especiales a los equipos que 
más hayan contribuido. Es una forma divertida, colaborativa y cultural de hacer ciudad.  

4.- Descripción cronológica de los procesos y/o actividades que se han de realizar para llevar el 
producto / servicio al cliente final.  

  

En el primer mes arrancamos reuniendo al equipo, definiendo con detalle qué funcionalidad mínima 
necesita la app y cerrando los primeros convenios con el Ayuntamiento y dos comercios locales que 
ofrecerán recompensas. A la vez, un diseñador graba vídeos cortos y audios con leyendas de la 
Judería y los patios para integrarlos luego en las rutas temáticas. 
 
En el segundo y tercer mes nos volcamos en el desarrollo del MVP: los programadores construyen la 
app en Flutter, conectan la geolocalización y el sistema de “EcoPuntos” con Firebase, y el diseñador 
UX da los últimos retoques para que todo sea muy intuitivo. Hacia finales del tercer mes ya tenemos 
una versión funcional y la instalamos en los móviles de un pequeño grupo de prueba: estudiantes de 
la Universidad y vecinos de un par de barrios. 
 
Durante el cuarto mes organizamos la prueba piloto: convocamos a esos usuarios a limpiar el 
Parque de la Ribera y un patio universitario, recogemos su feedback (¿el mapa se ve claro? ¿los 
puntos se actualizan rápido?) y ajustamos errores: movemos botones, afinamos notificaciones y 
ampliamos el contenido multimedia para que cada ruta sea más atractiva. 
 
En el quinto mes lanzamos EcoReto Córdoba oficialmente: comunicamos en redes, colocamos 
carteles en facultades y tabernas, celebramos un evento de presentación en un centro cultural, y 
activamos el panel para que cinco nuevos comercios y dos museos suban sus recompensas. 
Empezamos a monitorizar en tiempo real datos como usuarios activos y kilos de basura recogidos. 
 
Finalmente, en el sexto mes nos centramos en el seguimiento y la optimización: cada semana 
analizamos las estadísticas, identificamos barrios con poca participación y lanzamos “micro-retos” 



específicos para reactivar el interés. Organizamos la primera quedada mensual abierta a todos y 
medimos su impacto. Con esos aprendizajes ya estamos listos para escalar EcoReto a más zonas 
de Córdoba o incluso otras ciudades andaluzas.  

5.- Mercado al que se dirige. ¿Cuál es su principal clientela? ¿Dónde se encuentran localizados?  

  

se dirige sobre todo a la gente de Córdoba que le importa su ciudad: estudiantes universitarios con 
ganas de implicarse, vecinos preocupados por el barrio y colectivos juveniles o asociaciones 
culturales que buscan proyectos con impacto real. Son personas de entre 18 y 45 años, activas en 
redes y acostumbradas a usar el móvil para todo, pero que valoran más que una simple app: quieren 
sentirse parte de algo, ver cómo su esfuerzo mejora plazas, patios y rincones históricos. 
 
Además, nuestro “cliente” incluye a los comercios locales (bares, tiendas de artesanía, museos, 
centros culturales) y al propio Ayuntamiento. Ellos están dispuestos a ofrecer recompensas a cambio 
de visibilidad y de alinearse con un proyecto sostenible y de fomento del turismo cultural. Todos ellos 
están, por supuesto, dentro del municipio de Córdoba: desde la Judería hasta los barrios 
universitarios, pasando por las zonas turísticas y los pueblos de su área metropolitana que quieran 
sumarse.  

6.- Con la idea desarrollada, ¿se ofrece algún servicio adicional que pudiera mejorar la 
experiencia de compra del cliente?  

  Si  

Descríbelo  

  
talleres para ayudar a los usuarios a sacar el máximo provecho, asesoría rápida a los comercios 
para definir sus premios, alertas personalizadas según la actividad, un chat de ayuda de 9:00 a 
21:00, retos especiales con premios exclusivos y reportes mensuales para patrocinadores. Todo 
pensado para que participar sea fácil, atractivo y útil para todos.  

7.- Factores / motivos por los cuales la implantación de la Idea tendría éxito.  

  

La implantación de EcoReto tendría éxito porque responde a una necesidad real de mantener limpia 
la ciudad de forma participativa y divertida, aprovechando la tecnología y el interés creciente por las 
iniciativas sostenibles. Además, combina el cuidado del entorno con recompensas concretas, lo que 
motiva a más gente a sumarse. La app es fácil de usar, no requiere grandes inversiones iniciales y 
se apoya en comercios y entidades locales que también ganan visibilidad. Córdoba, con su 
patrimonio y tradición de patios y espacios al aire libre, ofrece un escenario ideal para que la idea 
conecte con vecinos, estudiantes y turistas, creando comunidad y orgullo local.  

8.- Descripción y desglose de la inversión necesaria para iniciar la actividad generada por la Idea 
presentada  

  

Desarrollo de la app (versión básica): 1.800 € 
 
Diseño gráfico e identidad visual: 400 € 
 
Material promocional impreso (flyers, carteles): 300 € 
 
Licencias de software y alojamiento web: 300 € 
 
Mobiliario y material técnico básico (soportes, expositor): 200 € 
 
Total inversión: 3.000 € (sin IVA)  

 


