
Datos del Proyecto 

1.- Denominación de la Idea o actividad (denominación comercial o actividad principal a 
desarrollar)  

  ECOrdoba  

2.- Descripción de la Idea. Detalle cómo y por qué cree que podría convertirse en negocio: 
problema que se pretende resolver (necesidades que cubre), novedad de la solución propuesta.  

  

Una app móvil que convierte el reciclaje en una experiencia cultural y colaborativa en Córdoba. 
 
Cómo y por qué será negocio: combina modelo Freemium (2,99 €/mes) y suscripciones B2B (50 
€/mes) con ingresos de talleres y marketplace de upcycling. La baja inversión inicial (< 3 000 €) y 
alianzas con Ayuntamiento, pymes y asociaciones garantizan rápida adopción y escalabilidad. 
 
Problema y necesidades: falta de motivación ciudadana para separar residuos correctamente; 
escasa conexión entre ciudadanos y patrimonio local. 
 
Novedad: IA de visión para clasificar envases al instante, gamificación basada en “patios” virtuales y 
rutas eco-turísticas, más talleres artesanales que cierran el círculo de la economía local.  

3.- Descripción de los productos/servicios/utilidades que genera la puesta en marcha de la Idea  

  

App ECOrdoba: escaneo IA de residuos + gamificación (patios virtuales, retos y estadísticas). 
 
Freemium / Premium: gratis con funciones básicas; 2,99 €/mes para informes personalizados y 
notificaciones. 
 
Paquetes B2B (50 €/mes): informes de sostenibilidad, sello “EcoResponsable” y espacio publicitario 
in-app. 
 
Talleres y kits: sesiones de upcycling con artesanos (10 €/persona) y “Kit EcoRed” (15 €). 
 
Marketplace local: compra-venta de objetos reutilizados (5 % de comisión). 
 
Certificación “Patio 0 Residuos”: consultoría y sello único (100 €). 
 
Contenido y comunidad: vídeos, guías interactivas y foros de “Embajadores ECOrdoba”.  

4.- Descripción cronológica de los procesos y/o actividades que se han de realizar para llevar el 
producto / servicio al cliente final.  

  

Durante el primer mes se definirán los requisitos de la app y sus flujos, se cerrarán acuerdos con tres 
comercios locales y el Ayuntamiento, y se diseñará la interfaz en una plataforma low-code. En el 
segundo mes se construirá el MVP con escaneo por IA y gamificación básica, y se realizarán 
pruebas internas para afinar la experiencia de usuario. El tercer mes incluirá el piloto en Fuensanta 
(100–200 usuarios) y los primeros talleres de upcycling en colegios. Durante el cuarto mes se 
recogerá feedback, se optimizarán funcionalidades y se lanzará una campaña con microinfluencers 
junto a las rutas eco-turísticas. En el quinto mes se efectuará el lanzamiento oficial en el Centro 
Histórico, se activará el marketplace y se ofrecerán talleres abiertos al público. Finalmente, en el 
sexto mes la plataforma se extenderá a Ciudad Jardín, se evaluarán métricas clave (retención, uso 
de premium y B2B) y se preparará la segunda fase de expansión.  

5.- Mercado al que se dirige. ¿Cuál es su principal clientela? ¿Dónde se encuentran localizados?  

  

Ciudadanía particular (B2C): habitantes de Córdoba de entre 25 y 45 años, con conciencia 
medioambiental y afán de participar en iniciativas culturales. Se estiman unos 54 000 usuarios 
potenciales, concentrados sobre todo en barrios de alta densidad y recorrido turístico (Fuensanta, 
Centro Histórico y Ciudad Jardín). 
 
Pequeñas y medianas empresas (B2B): comercios locales—bares, tiendas de artesanía, 
alojamientos turísticos y servicios—interesados en certificar su responsabilidad ambiental y reforzar 
su imagen sostenible. Estos negocios están distribuidos por todo el casco urbano, con especial 
presencia en las zonas de mayor afluencia de visitantes y vecinos.  

6.- Con la idea desarrollada, ¿se ofrece algún servicio adicional que pudiera mejorar la 
experiencia de compra del cliente?  

  Si  



Descríbelo  

  
Asistente Eco” Consultoría express (15 min): chat o videollamada para consejos de reciclaje y 
prácticas sostenibles. Ofertas personalizadas: notificaciones con descuentos en talleres, rutas de 
patios y comercios eco según uso y preferencias. Soporte Premium prioritario: canal directo para 
resolver dudas, gestionar certificaciones y optimizar perfil.  

7.- Factores / motivos por los cuales la implantación de la Idea tendría éxito.  

  

Encaje cultural: aprovecha el orgullo cordobés por los patios y el patrimonio, integrándolo en la 
mecánica de la app. 
 
Tendencia verde: responde a la creciente conciencia medioambiental y a la demanda de soluciones 
sostenibles. 
 
Bajo coste de entrada: inversión inicial mínima (< 3 000 €) y uso de low-code reduce barreras de 
adopción. 
 
Alianzas locales: colaboración con Ayuntamiento, asociaciones de vecinos, artesanos y pymes 
facilita difusión y apoyo institucional. 
 
Tecnología amigable: IA de escaneo instantáneo y gamificación hacen el proceso sencillo y 
motivador. 
 
Modelo de ingresos diversificado: combina suscripciones B2C, B2B, talleres y marketplace para 
garantizar flujos estables. 
 
Impacto medible: métricas claras (reducción de residuos, usuarios activos) permiten ajustar la 
estrategia y demostrar resultados.  

8.- Descripción y desglose de la inversión necesaria para iniciar la actividad generada por la Idea 
presentada  

  

Desarrollo low-code (800 €): configuración de la app en Glide/Bubble e integración de IA (Google 
Vision, ChatGPT). 
 
Diseño UI/UX (300 €): prototipado y diseño gráfico adaptado a la identidad cordobesa. 
 
APIs y licencias (100 €): suscripción básica a servicios de visión por ordenador y chatbot. 
 
Hosting y dominio (100 €): compra del dominio “ecordoba.es” y alojamiento en la nube durante seis 
meses. 
 
Marketing local (400 €): impresión de flyers, cartelería y colaboraciones con microinfluencers 
cordobeses. 
 
Gestión de crowdfunding (700 €): coordinación de la campaña en Goteo, producción de 
recompensas y comisiones de la plataforma. 
 
Materiales para talleres piloto (400 €): insumos de upcycling (textiles, madera, pintura, herramientas). 
 
Contenido educativo (200 €): producción de vídeos breves, infografías y guías interactivas.  

 


