Datos del Proyecto

1.- Denominacion de la Idea o actividad (denominacion comercial o actividad principal a
desarrollar)

Mercado Efimero de Ideas Jévenes
Evento urbano de emprendimiento joven y economia creativa

Actividad principal: organizacién de un evento de un dia en el que jéovenes emprendedores de
Cérdoba exponen y venden sus productos o servicios en un mercado temporal abierto al publico,
acompafiado de musica en vivo, charlas inspiradoras y espacios de networking.

2.- Descripcion de la Idea. Detalle co6mo y por qué cree que podria convertirse en negocio:
problema que se pretende resolver (necesidades que cubre), novedad de la solucién propuesta.

El Mercado Efimero de Ideas Jévenes es un evento de un dia que transforma un espacio publico de
Coérdoba en una feria creativa y cultural donde jovenes emprendedores, sin recursos para abrir un
local o acceder a canales comerciales formales, pueden exponer, vender y validar sus productos o
servicios (ropa hecha a mano).

3.- Descripcion de los productos/servicios/utilidades que genera la puesta en marcha de la Idea

Productos y servicios directos:

Espacios temporales de venta: puestos equipados con carpas y mesas para que jovenes
emprendedores exhiban y comercialicen sus productos y servicios.

Productos creativos y artesanales: ropa hecha a mano, ilustraciones, dulces caseros, tatuajes
temporales, aplicaciones digitales, objetos de disefo sostenible, entre otros.

Microcharlas inspiradoras: sesiones breves donde emprendedores locales comparten experiencias y
consejos practicos.

Entretenimiento cultural: musica en vivo y DJs locales que ambientan el evento y atraen publico.

Zona de networking: espacio informal para facilitar la conexién entre emprendedores, clientes y
colaboradores potenciales.

Utilidades e impactos:

Visibilidad y validacion: oportunidad para que los jovenes den a conocer sus proyectos y reciban
retroalimentacion directa del publico.

Generacion de ingresos: acceso a ventas reales para participantes sin local propio.

Fomento de la economia local y colaborativa: fortalecimiento del tejido social y comercial en barrios y
centro urbano.

Impulso a la cultura emprendedora: creacidon de una comunidad activa y motivada que pueda replicar
y escalar sus iniciativas.

Dinamica cultural y social: revitalizacion temporal de espacios publicos con actividades atractivas
para toda la ciudadania.

4.- Descripcion cronolégica de los procesos y/o actividades que se han de realizar para llevar el
producto / servicio al cliente final.

A continuacién, se detallan las fases y actividades clave para organizar y ejecutar el Mercado
Efimero de Ideas Jévenes, desde la preparacion hasta la venta directa al publico:
Semana 1-2: Convocatoria y seleccion de expositores

Disefio y lanzamiento de convocatoria abierta para jovenes emprendedores a través de redes
sociales, centros juveniles y asociaciones.

Recepcion y evaluacion de solicitudes para seleccionar a 20 expositores representativos y con
potencial.

Comunicacion y confirmacién de participacion.



Semana 3: Organizacion logistica y permisos

Gestion de permisos y autorizacion con el Ayuntamiento para uso de espacio publico.
Contratacion y coordinacion del alquiler de carpas, mesas, sonido y seguridad.
Planificacion del montaje y distribucion de puestos.

Confirmacién y coordinacion con musicos, ponentes y técnicos.

Semana 4: Difusion y preparacion final

Disefio y difusion de materiales graficos (carteles, programa, sefialética).
Campafia en redes sociales, medios locales y puntos clave de la ciudad.
Reunién informativa con expositores para detallar horarios, normas y logistica.

Preparacion de materiales de apoyo para expositores (flyers, etiquetas, bolsas).

Dia del evento (sabado)

Montaje de carpas y puestos en la mafana previa.

Recepcion y acomodacion de expositores.

Inicio del mercado abierto al publico (mafana y tarde).

Realizacién de microcharlas y presentaciones en espacios habilitados.
Actividad musical en vivo y zona de networking.

Supervisién continua y apoyo logistico.

Postevento (dia siguiente — 1 semana)

Desmontaje y recogida del espacio.

Grabacion, edicion y difusion de video resumen y fotografias.
Evaluacién con expositores para recoger feedback y medir impacto.
Comunicacion de resultados a patrocinadores, instituciones y publico.

Planificacion de futuras ediciones basadas en aprendizajes.
5.- Mercado al que se dirige. ¢ Cual es su principal clientela? ;Dénde se encuentran localizados?

El Mercado Efimero de Ideas Jévenes se dirige principalmente a dos grupos de clientes:
1. Jévenes emprendedores locales (expositores)

Perfil: Jovenes de entre 18 y 35 afios, con proyectos creativos o microem.

6.- Con la idea desarrollada, ;se ofrece algun servicio adicional que pudiera mejorar la
experiencia de compra del cliente?

Si
Describelo

Si, el Mercado Efimero de Ideas Jévenes incorpora varios servicios complementarios para
enriquecer y mejorar la experiencia de compra y participacion tanto de los visitantes como de los
expositores: 1. Microcharlas inspiradoras y talleres express Durante el evento, se organizan breves



charlas motivacionales y formativas a cargo de emprendedores locales y expertos, que aportan valor
y conocimiento sobre emprendimiento, creatividad y autoempleo. Esto crea un ambiente dinamico y
educativo que motiva al publico a conectar mas con los productos y sus creadores. 2. Zona de
networking y espacios de encuentro Se habilita un area para que emprendedores, compradores y
publico en general puedan intercambiar ideas, establecer contactos y colaborar en futuros proyectos.
Esto facilita la creacion de comunidad y fortalece la red de apoyo local. 3. Ambientaciéon musical en
vivo La presencia de musicos y DJs locales genera una atmésfera festiva y acogedora que invita a
quedarse mas tiempo, disfrutar del evento y aumentar la interaccion con los expositores. 4. Apoyo
visual y presentacion profesional Se proporciona ayuda en disefio grafico basico, impresion de
etiquetas y packaging para que los productos se presenten de forma atractiva y profesional. Esto
mejora la percepcion de calidad y aumenta la confianza del cliente al comprar. 5. Promocién
postevento Se realiza un video resumen y galeria de fotos que se difunden en redes sociales para
ampliar el alcance de los proyectos y ofrecer a los compradores la posibilidad de seguir en contacto
con los expositores incluso después del evento.

7.- Factores / motivos por los cuales la implantacion de la Idea tendria éxito.

La implantacion del Mercado Efimero de Ideas Jévenes tiene altas probabilidades de éxito debido a
varios factores clave:

1. Demanda latente de jévenes emprendedores sin espacio ni recursos

Existe un colectivo amplio de jovenes con talento creativo y ganas de emprender que carecen de
canales accesibles para comercializar sus productos.

Esta idea cubre una necesidad real y concreta que no esta siendo atendida suficientemente en
Cérdoba.

2. Apoyo a la economia local y consumo consciente.
Crece el interés de la ciudadania por consumir productos locales, artesanales y sostenibles, lo que
garantiza un publico receptivo y comprometido.

El evento conecta directamente a productores y consumidores de proxim.

8.- Descripcion y desglose de la inversion necesaria para iniciar la actividad generada por la Idea
presentada

Para poner en marcha el Mercado Efimero de Ideas Jévenes, se requiere una inversion inicial
estimada de 3.000 €, que cubrira los recursos y servicios necesarios para la organizacion, logistica,
promocion y ejecucion del evento.

Desglose de la inversion:

Concepto Coste Estimado (€)

Alquiler de carpas, mesas, sillas y logistica 1.200 €

- Incluye mobiliario, montaje, desmontaje y seguridad.

Contratacion de musicos, ponentes e invitados 600 €

- Para microcharlas inspiradoras, musica en vivo y animacion.

Ayudas a expositores 600 €

- Materiales para impresion (flyers, etiquetas), packaging basico y apoyo para los participantes.
Comunicacion y disefio 600 €

- Disefio gréfico, difusion en redes sociales, publicidad local y produccion de material audiovisual
postevento.

Total 3.000 €

Esta inversion garantiza que el evento se realice con calidad, facilitando a los jovenes
emprendedores la visibilidad y las condiciones dptimas para mostrar y vender sus productos o
servicios.



