Datos del Proyecto

1.- Denominacion de la Idea o actividad (denominacion comercial o actividad principal a
desarrollar)

Mini-Escuela de Autoempleo Creativo

2.- Descripcion de la Idea. Detalle co6mo y por qué cree que podria convertirse en negocio:
problema que se pretende resolver (necesidades que cubre), novedad de la solucién propuesta.

Es una formacién intensiva y practica de 3 dias dirigida a jévenes de Cérdoba, donde aprenden a
convertir una habilidad creativa (velas artesanales, galletas decoradas, ilustracion digital, etc.) en un
proyecto viable de autoempleo. Se busca cubrir la necesidad de acceso a herramientas practicas y
formacion accesible para jovenes desempleados o con proyectos informales, que desean generar
ingresos y autonomia econdmica. La novedad estd en combinar formacion técnica, habilidades de
negocio y un mercado real para que los jovenes validen sus productos con el publico, fomentando la
cultura del emprendimiento y la economia creativa local.

3.- Descripcion de los productos/servicios/utilidades que genera la puesta en marcha de la Idea

Formacion practica intensiva: talleres presenciales sobre desarrollo de producto, marca personal,
produccién, empaquetado y estrategias de venta.

Productos creativos: objetos artesanales, alimentos decorados, disefio grafico, y otras creaciones
que los participantes desarrollan y venden.

Mercado final: espacio para que los jévenes expongan y comercialicen sus productos directamente
al publico.

Red de apoyo postformacion: comunidad online que conecta a los participantes para apoyo mutuo,
asesoria y colaboracion futura.

Utilidad social: promocion del autoempleo juvenil, la economia circular y la dinamizacion cultural en
barrios.

4.- Descripcion cronologica de los procesos y/o actividades que se han de realizar para llevar el
producto / servicio al cliente final.

Semana 1: Convocatoria y seleccion de jévenes participantes.
Semana 2: Taller intensivo de 3 dias:

Dia 1: Identificacion de ideas + creacion de marca personal.
Dia 2: Produccion practica y empaquetado de productos.

Dia 3: Estrategias de venta, precios y uso de redes sociales.

Dia 4: Feria final donde los participantes muestran y venden sus creaciones al publico.

Posterior al evento: Seguimiento online a través de una red que ofrece asesoramiento, networking y
recursos para consolidar los proyectos.

5.- Mercado al que se dirige. ¢ Cual es su principal clientela? ;Dénde se encuentran localizados?

Jévenes de 16 a 30 afios residentes en Cérdoba, sin empleo o con proyectos informales,
preferentemente con talento manual o artistico.

Estos jovenes buscan oportunidades de autoempleo y formacion accesible para transformar su
creatividad en ingresos.

El mercado consumidor esta formado por habitantes de Cérdoba interesados en productos
artesanales, locales y creativos, ademas de familiares y amigos que apoyan a los jévenes.

6.- Con la idea desarrollada, ;se ofrece algun servicio adicional que pudiera mejorar la
experiencia de compra del cliente?

Si



Describelo

Mercado de venta directa: los participantes pueden vender en un entorno controlado y real, lo que
afnade valor y visibilidad a sus productos. Asesoria continua online: una red de apoyo postformacion
facilita la continuidad y mejora de sus proyectos. Apoyo en branding y marketing: los talleres
incluyen formacion para que los jévenes comuniquen eficazmente su producto. Materiales y
herramientas proporcionadas: para que los participantes puedan experimentar y desarrollar sus
productos con calidad.

7.- Factores / motivos por los cuales la implantacion de la Idea tendria éxito.
Los motivos por los cuales la demanda se implanta son:
Demanda real de formacion practica y accesible para jévenes en situacion de desempleo.

Combinacion de formacion y venta real, que permite validar productos y generar ingresos
inmediatos.

Impulso a la economia creativa local, que esta en crecimiento y tiene alta aceptacion social.
Presupuesto moderado y experiencia vivencial atractiva para jovenes.
Apoyo de redes y comunidades que potencian la continuidad y el crecimiento de los proyectos.

Generacion de impacto social positivo al fomentar la autonomia econémica juvenil.

8.- Descripcion y desglose de la inversion necesaria para iniciar la actividad generada por la Idea
presentada

Formadores/talleristas (3 dias) 1.300 €
Materiales y utensilios creativos 800 €
Alquiler de espacio + seguro 300 €
Carteleria, difusion y redes 400 €
Total 2.800 €

Esta inversion permite cubrir la contratacion de expertos, la compra de materiales para la practica
creativa, el alquiler y adecuacion del espacio para la formacioén y el mercado, asi como la promocion
y difusion del proyecto para captar participantes y publico.



