
Datos del Proyecto 

1.- Denominación de la Idea o actividad (denominación comercial o actividad principal a 
desarrollar)  

  
La idea se denomina Hydratum, una aplicación móvil orientada a la localización de fuentes de agua 
potable en la ciudad de Córdoba. Su actividad principal es fomentar la hidratación sostenible, 
promover hábitos saludables y poner en valor el patrimonio histórico de la ciudad a través del uso de 
la tecnología móvil.  

2.- Descripción de la Idea. Detalle cómo y por qué cree que podría convertirse en negocio: 
problema que se pretende resolver (necesidades que cubre), novedad de la solución propuesta.  

  

Hydratum es una aplicación diseñada para resolver tres problemas urbanos fundamentales: el riesgo 
de golpes de calor en una ciudad con altas temperaturas durante buena parte del año, el uso 
excesivo de plásticos de un solo uso —especialmente botellas de agua—, y la desconexión entre la 
ciudadanía y el valioso patrimonio histórico disperso por la ciudad en forma de fuentes públicas. La 
app permite localizar fuentes de agua potable en tiempo real mediante geolocalización, registrar el 
uso de cada una escaneando un código QR y sumar puntos que se transforman en recompensas. 
Cada fuente está acompañada de información histórica o cultural que permite a los usuarios 
aprender más sobre el entorno mientras se hidratan. La originalidad de la propuesta reside en 
integrar tecnología, sostenibilidad y cultura en un mismo producto digital. Esto convierte a Hydratum 
no solo en una herramienta útil para los ciudadanos y turistas, sino también en un proyecto con 
potencial de convertirse en un servicio valorado tanto por entidades públicas como por empresas 
comprometidas con el medioambiente. Hydratum es una aplicación móvil gratuita. El beneficio se 
obtiene a través de los diferentes anuncios que se incorporarán al usar la aplicación.  

3.- Descripción de los productos/servicios/utilidades que genera la puesta en marcha de la Idea  

  

La puesta en marcha de Hydratum genera múltiples productos y servicios de valor. En primer lugar, 
ofrece una aplicación móvil gratuita para usuarios de iOS y Android, con funcionalidades como el 
mapa interactivo, fichas informativas, sistema de puntos, estadísticas de impacto ecológico, 
notificaciones de calor y registro de incidencias. Hydratum también habilita un sistema de 
recompensas sostenibles en colaboración con comercios locales, promoviendo una red de 
beneficios entre usuarios responsables y empresas concienciadas. Finalmente, genera datos 
medioambientales agregados sobre consumo de agua y ahorro de plástico, que pueden emplearse 
en informes de sostenibilidad urbana o estrategias climáticas municipales.  

4.- Descripción cronológica de los procesos y/o actividades que se han de realizar para llevar el 
producto / servicio al cliente final.  

  

Para llevar Hydratum al público final se desarrollarán varias fases. Primero, se llevará a cabo una 
etapa de diseño y validación, donde se elaborará un prototipo visual de la aplicación y se recogerán 
opiniones de usuarios potenciales, así como del Ayuntamiento de Córdoba. En segundo lugar, se 
desarrollará el producto mínimo viable (MVP) de la aplicación utilizando tecnologías híbridas, como 
Flutter, junto con servicios en la nube para gestionar bases de datos y escaneos de QR. 
Paralelamente, se recopilarán los contenidos culturales de las fuentes, con apoyo de documentación 
histórica y fotografías. Tras el desarrollo, se realizará un piloto cerrado con un grupo reducido de 
usuarios para detectar errores y ajustar el sistema de recompensas. Finalmente, se procederá al 
lanzamiento oficial, que incluirá la publicación en las tiendas de aplicaciones, la colocación de 
códigos QR en las fuentes y una campaña de comunicación en redes sociales. A partir de ahí, 
comenzará la fase de mantenimiento, actualización y expansión de funcionalidades.  

5.- Mercado al que se dirige. ¿Cuál es su principal clientela? ¿Dónde se encuentran localizados?  

  

Hydratum se dirige principalmente a los habitantes de la ciudad de Córdoba, un público que valora la 
sostenibilidad, la salud y el aprovechamiento inteligente de los recursos públicos. Se estima que este 
segmento incluye tanto jóvenes como adultos que desean reducir su huella ecológica y mejorar sus 
hábitos diarios. Como mercado complementario, la aplicación también está orientada a los turistas 
nacionales e internacionales que visitan Córdoba y buscan herramientas prácticas, económicas y 
culturales para moverse por la ciudad.  

6.- Con la idea desarrollada, ¿se ofrece algún servicio adicional que pudiera mejorar la 
experiencia de compra del cliente?  

  Si  

Descríbelo  

  Además de sus funciones principales, Hydratum ofrecerá un servicio adicional basado en el 
“Pasaporte Cultural”. Este consiste en un sistema de logros virtuales mediante el cual los usuarios 



que hidraten su botella en varias fuentes históricas desbloquean recompensas culturales, como 
acceso a visitas guiadas, descuentos en actividades turísticas o contenido exclusivo en formato de 
audioguía. Este servicio mejora significativamente la experiencia del usuario al vincular el consumo 
responsable de agua con el descubrimiento activo del patrimonio de Córdoba, generando una 
motivación extra para usar la app y explorar la ciudad.  

7.- Factores / motivos por los cuales la implantación de la Idea tendría éxito.  

  

El éxito de Hydratum se apoya en varios factores clave. En primer lugar, responde a una necesidad 
real en una ciudad especialmente vulnerable al calor extremo. En segundo lugar, su modelo de uso 
gratuito y sencillo favorece una adopción rápida por parte de la ciudadanía. En tercer lugar, ofrece 
valor tanto a los usuarios como a las instituciones públicas, al proporcionar un sistema de 
mantenimiento participativo y estadísticas medioambientales útiles. Además, su componente cultural 
y turístico aporta un atractivo diferencial que la distingue de otras apps de utilidad pública.  

8.- Descripción y desglose de la inversión necesaria para iniciar la actividad generada por la Idea 
presentada  

  

La inversión estimada para lanzar Hydratum asciende a 2.500 euros, distribuidos de la siguiente 
forma: 
-Desarrollo técnico del MVP (1.440 €): contratación de un desarrollador freelance que construya la 
app en Flutter (120 horas × 12 €/hora). 
-Diseño UX/UI y contenidos históricos (350 €): redacción de textos, maquetación visual y traducción 
a otros idiomas (inglés, francés). 
-Registro de desarrollador en tiendas de apps (120 €): incluye la tarifa anual de Apple Developer y el 
pago único de Google Play. 
-Alojamiento y servicios en la nube (180 €): uso de Firebase (blaze plan) para la base de datos, 
autenticación y almacenamiento durante los primeros seis meses. 
-Impresión de señalética QR (250 €): fabricación y colocación de etiquetas resistentes para al menos 
100 fuentes. 
-Campaña de lanzamiento (160 €): promoción inicial con anuncios geolocalizados en redes sociales 
y materiales gráficos. 
 
Esta inversión permite el desarrollo de una app completamente funcional y atractiva, capaz de 
generar tracción desde el primer mes, sin depender de financiación externa en su fase inicial.  

 


