
Datos del Proyecto 

1.- Denominación de la Idea o actividad (denominación comercial o actividad principal a 
desarrollar)  

  Historias de Córdoba  

2.- Descripción de la Idea. Detalle cómo y por qué cree que podría convertirse en negocio: 
problema que se pretende resolver (necesidades que cubre), novedad de la solución propuesta.  

  

Consiste en crear murales interactivos comunitarios en distintos barrios de la ciudad, diseñados y 
realizados por artistas locales en colaboración directa con los vecinos. Cada mural incluirá un código 
QR que ofrecerá contenido multimedia (audios, fotografías y relatos breves) relacionados con la 
historia, cultura y patrimonio de cada barrio. 
 
Problema que se pretende resolver: 
Esta iniciativa busca solucionar tres necesidades clave: 
 
1. Revitalización de espacios públicos degradados o abandonados mediante intervenciones 
artísticas que generen orgullo e identidad en la comunidad. 
 
 
2. Potenciar la participación ciudadana, fortaleciendo lazos sociales e involucrando directamente a 
los vecinos en actividades culturales. 
 
 
3. Estimular la economía local y generar empleo, apoyando directamente a artistas locales, 
profesionales del diseño digital y comercios cercanos que se beneficiarán del incremento de 
visitantes. 
 
 
 
Novedad de la solución propuesta: 
La idea es innovadora porque combina la tradición del muralismo artístico con la tecnología digital, 
creando una experiencia interactiva accesible desde cualquier dispositivo móvil. Esto permite no solo 
disfrutar del arte urbano, sino profundizar en las historias y patrimonio cultural de cada barrio. Su 
enfoque participativo lo hace replicable y escalable en diferentes áreas de la ciudad, generando un 
modelo sostenible con potencial de convertirse en un negocio cultural rentable a largo plazo, tanto 
por el turismo alternativo generado como por futuras colaboraciones con instituciones públicas y 
privadas.  

3.- Descripción de los productos/servicios/utilidades que genera la puesta en marcha de la Idea  

  

La puesta en marcha de «Historias de Córdoba» generará principalmente: 
 
1. Murales artísticos interactivos en diferentes barrios de Córdoba, realizados por artistas locales en 
colaboración con los vecinos, que revitalizarán visualmente espacios degradados o infrautilizados. 
 
 
2. Códigos QR con contenido multimedia exclusivo: relatos en audio narrados por los propios 
habitantes del barrio, fotografías históricas digitalizadas, textos breves con historias locales, 
curiosidades o poemas relacionados con la identidad de cada lugar. 
 
 
3. Servicios de dinamización cultural y comunitaria mediante talleres participativos abiertos al 
público, potenciando la implicación vecinal, el sentido de pertenencia y la cohesión social. 
 
 
4. Una página web sencilla, asociada a los códigos QR, que agrupe y presente todas estas historias 
digitales, fácilmente actualizable para mantener viva la iniciativa a largo plazo. 
 
 
5. Incremento del atractivo turístico y cultural en cada barrio, generando visitas que favorecerán el 
comercio local y futuras oportunidades económicas relacionadas con actividades culturales o 
turísticas complementarias.  

4.- Descripción cronológica de los procesos y/o actividades que se han de realizar para llevar el 
producto / servicio al cliente final.  



  

1. Selección inicial de los barrios y espacios (Agosto 2025): 
Identificar junto a asociaciones vecinales y culturales de Córdoba, tres espacios concretos que 
necesiten revitalización visual y social. 
 
 
2. Talleres participativos con la comunidad (Septiembre 2025): 
Realizar encuentros abiertos con vecinos y artistas para decidir temáticas, recoger historias, ideas y 
bocetos preliminares para cada mural. 
 
 
3. Realización del primer mural interactivo (Octubre 2025): 
Desarrollo artístico guiado por el artista local elegido, con participación directa de vecinos 
voluntarios, documentando audiovisualmente el proceso. 
 
 
4. Realización del segundo mural interactivo (Noviembre 2025): 
Replicar el modelo en el segundo barrio elegido, adaptando la temática a las historias locales 
específicas del lugar. 
 
 
5. Realización del tercer mural interactivo (Diciembre 2025): 
Concluir la creación artística en el tercer barrio seleccionado, nuevamente con implicación vecinal. 
 
 
6. Desarrollo del contenido digital multimedia y web (Octubre–Diciembre 2025): 
Recopilar, editar y subir contenido multimedia (audios, fotos históricas y textos) a la web del 
proyecto, creando códigos QR interactivos para cada mural. 
 
 
7. Inauguración oficial del proyecto (Enero 2026): 
Lanzamiento público con un recorrido inaugural, difusión en medios, redes sociales y promoción 
turística local, ofreciendo el producto cultural finalizado al ciudadano y al visitante de Córdoba.  

5.- Mercado al que se dirige. ¿Cuál es su principal clientela? ¿Dónde se encuentran localizados?  

  

Principalmente dirigido al mercado del turismo cultural y comunitario, así como a los propios 
residentes locales interesados en la cultura, el arte urbano y el patrimonio histórico. 
 
Principal clientela: 
 
Vecinos y residentes locales, que disfrutarán directamente del embellecimiento y revitalización 
cultural de sus barrios. 
 
Visitantes y turistas culturales, interesados en descubrir historias auténticas y experiencias 
interactivas únicas. 
 
Colegios, institutos y centros educativos locales, como actividad educativa complementaria 
relacionada con historia, arte y cultura local. 
 
Comercios locales, que se beneficiarán de un aumento del tránsito de visitantes y turistas en las 
zonas intervenidas. 
 
 
Localización geográfica: 
La clientela principal estará localizada mayoritariamente en Córdoba capital, con especial énfasis en 
los barrios específicos intervenidos, aunque se prevé captar visitantes procedentes de otros puntos 
de la provincia, así como turistas nacionales e internacionales atraídos por experiencias culturales 
alternativas.  

6.- Con la idea desarrollada, ¿se ofrece algún servicio adicional que pudiera mejorar la 
experiencia de compra del cliente?  

  Si  

Descríbelo  

  Rutas guiadas por los murales. Mapa digital interactivo descargable. Eventos culturales puntuales en 
torno a los murales.  



7.- Factores / motivos por los cuales la implantación de la Idea tendría éxito.  

  

Alta implicación comunitaria y participación vecinal. 
 
Uso innovador del arte urbano y tecnología interactiva. 
 
Bajo coste y alta sostenibilidad económica. 
 
Potencial turístico-cultural en auge. 
 
Creación directa de empleo local (artistas y profesionales digitales).  

8.- Descripción y desglose de la inversión necesaria para iniciar la actividad generada por la Idea 
presentada  

  

Honorarios de artistas locales (3 murales) 1.050 € 
Materiales artísticos (pintura, brochas, etc.) 500 € 
Diseño y desarrollo web + creación de QR 650 € 
Difusión y cartelería (RRSS, flyers, impresión) 350 € 
Seguro de responsabilidad civil 250 € 
Gastos imprevistos y ajustes técnicos 200 € 
Total inversión necesaria 3.000 €  

 


